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NFL'S HORINGSINNSPILL: MELD.ST. 27 (2019-2020)

DAGLEGVARE OG KONKURRANSE

Tirsdag 3. november var det videokonferansehgring i naeringskomiteen pa
Stortinget om Meld. St. 27 (2019-2020) - Dagligvare og konkurranse - kampene
om kundane. Norsk Fjgrfelag deltok i haringen og her falger vart innspill.

Tekst: Styret i Norsk Fjgrfelag Foto: Karianne Fuglerud Ingerg.

«Tre aktarer kontrollerer 99,9% av den svimlende
omsetningen i dagligvareleddet. Under pandemien
har omsetningen nddd nye hayder, og selv om Grets
jordbruksforhandlinger var et nulloppgjer, har prisvek-
sten i dagligvare veert sterre enn pd andre varer. Dette
viser at regjeringen ma ta tydelige grep, og regulere
dagligvarebransjen som har vokst seg altfor mektig
altfor lenge!

Jeg representerer Norsk Fjerfelag, som er en medlems-
organisasjon for alle bender som har egg- eller hvit
kjottproduksjon, uavhengig av hvem de leverer produk-
tene til. Fjorfelaget har ingen kommersiell tilknytning til
resten av verdikjeden.

P& kyllingkjett, som de siste 13 Grene har veert en
kontraktproduksjon, er det 3 store hovedleveranderer
som leverer produkt til hver sin kjede. Den Stolte Hane
til Coop, Norsk Kylling til Rema og Nortura til Norges-
Gruppen. De er bortimot eneleverandgrer og det blir i H
langt pé vei portvokting, slik meldingen vil unngd.

- Tre akterer kontrollerer 99,9%
Nar leveranderene av fjorfeprodukt ikke har en reell av den svimlende omsetningen i
mulighet til & fG innpass i flere varehyller samtidig, er dagligvareleddet. Derfor ma

Fjerfelaget bekymret for at forbrfjkerne ikke har et o regjeringa na ta tydelige grep, og
bredt nok vareutvalg, og for at kjedene, dersom de vil, i .
regulere en naering som har vokst

stor grad kan diktere prisene. Sett i sammenheng med
at flere norske lakseaktarer har valgt & snu ryggen til seg altfor mektig altfor lenge!
norske butikkhyller, og sagt tydelig ifra om at de ikke
ser noen grunn til & selge laks til de prisene kjedene
krever, blir vi ekstra bekymret.

Nestleder, Tone Steinsland
Deltok pé vegne av Norsk Fjerfelag i heringen.

Daglegvare og konkurranse - kampen om kundane (Meld. St. 27 (2019-2020))
Meld. St. 27 (2019-2020)
F& marknader har like mykje G seie for folk flest som daglegvaremarknaden. Ein velfungerande

legvarer av god kvalitet i ulike priskategoriar. Regjeringa ynskjer betre konkurranse i verdikjeda
for daglegvarer, og i meldinga fremjar regjeringa fleire tiltak som kan fere til betre konkurranse.

Du kan lese dokumenter og felge meldinga fra Stortinget ved & holde mobilkamera over QR-koden.
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Vertikal integrering gjennom mesteparten av verdi-
kjeden er ikke ukjent for fjerfebransjen. Hvitt kjott
produsentene er veldig klar over at, dersom de kommer
pa kant med, eller krever for mye, kan de miste bade
kontrakt og markedsadgang - bendene har fa valgmu-
ligheter. Fjerfelaget mener at vedtak som gir en mer
balansert maktfordeling, vil gi en sunnere verdikjede,
og forbrukerne et bredere utvalg.

Det er dokumentert at fjorfeprodusentenes vederlag til
arbeid og egenkapital faller, pa tross av ekt effektivitet
og vekst. De ligger godt under industrilenningene bdde

i niv@ og utvikling. Dette er ikke i trdd med regjeringens
mal! For oss som kjenner naeringen godt, er det ikke mu-
lig G ignorere at den sterke dagligvarekonsentrasjonen er
en av hovedarsakene til den negative inntektsutviklingen.

Fjerfekjattprisen har de siste 20 Grene hatt den klart
laveste prisutviklingen av alle jordbruksvarene i Norge.
Fjerfelaget mener regjeringen bar underseke om den
lave prisutviklingen kan sees i sammenheng med struk-
turen i verdikjeden. Videre spar vi om innovasjonstakten
og produktutvalget ville sett annerledes ut, dersom

prisutviklingen i sterre grad hadde reflektert konsum-
prisindeksen.

Sa lenge kjedene eier distribusjonen, og det er fare for
at de bruker monopolet pd transport til egne butikker til
G pris-diskriminere frittstGende akterer til fordel for kje-
denes egne merkevarer, mener Fjerfelaget at regjerin-
gen ma analysere mekanismene rundt EMV mer inngd-
ende. 49% av hvitt-kjett-kategorien blir solgt som EMV.
Vi mener at EMV presser primaerprodusentene nedover
i verdikjeden, og reduserer marginene i industrien. Slikt
bidrar ikke til heyest mulig grad av innovasjon.

Til slutt vil vi applaudere at importvernet ligger som

en grunnmur i Stortingsmeldingen. Import av billigere
fjerfeprodukt vil veere det samme som G gamble med
den norske folkehelsen med tanke p& gkt fare for bade
salmonella og antibiotikaresistens. A endre strukturen i
verdikjeden for dagligvare, mener NFL er en mye tryg-
gere vei @ ga enn import, nGr mdlet er G sikre mangfold
i de norske varehyllene.»

Styret i Norsk Fjerfelag. ®
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